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SHOPPING LOMBARDO
PIER CENTROEDILE

I multipoint assorbe Spaberqg e 5i assicura tre nuovi punti vendita a Milano, Arese e
Legnano, che si aggiungono ai 13 gii presenti in ngf&ne. Il gruppo, che ha diversificato la
propria offerta, ha chiuso il bilancio con una crescita a due cifre. E punta anche allestero

di YeronicaMonaco

| Gruppo Centroedile ha chivso il 2020 con scquisi-
zione di Spaberg, impartante realtd milanese mata negli
anni Movanta e da sempre attiva nel s=ttore della ven-
dita & distribuzicme di materiali edili & di finiture per
la casa. Con questa operazione il gruppo aggiunge alla
Ful compagine tre muovi punti vendita, rispettivamente
a Milano, Arese & Legnano, che si sommano ai 13 gid presenti
in Lombardia. <Essere ben distribuiti sul territorio ziuta Cen-
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troedile @ essere a servizio delle pesone, che poi & da sempre la
mission del gruppos, spiega a ¥euThade |'amministratore delegato
Andrea Santini. «Centroedile per scelta offre | propei servizi alle
impresz, agli studi di architettura con Centroedile Home & ai
consumatori finali con Cengroedile Creatu. Qluesti ultimi sono
sono soprastutto famiglie, che hanno bisognoe di una corsulenza
professionale gratuita sotto casa. Spaberg & una brillante realta,
che ha fatturato nel 2009 oltre 15 milioni di euro e che da sem-
pre consegue ottimi risultati in termini di bilandio sconomico
e di apprezzaments della clientela di alto profile. Con questa
acquisizinne comsolidiamo ultericrmente ka nostra leadership in
regicme & nel contempo raffordiamo significativamente |a presenza
nel capalungos.

INTERHAZIOMALE

Con l'acquisizione di Spaberg, Centroedils porta a 16 i punti
vendita presenti in Lombardia, i cui nove ubicati a Milano. 11
matrimonio con il multipoing lombards s inserisce nel programena
di crescita =d espansione avviate negli ultimi anni dal Groppo
Centroedile, che nel 2019 ha visto lacquisizione di Caracalla,
storice negozio milaness di arredobagne di alta gamma, e nel
2020 I'apertura del primo punto vendita all'estera, lo showrnom
Idalia (acronimo di Dresign Italiano, Architettura di Interni,
Lusso ed Arte), dedicato all home design italiana, inaugurate a
San Paolo in Brasile. <Oltre al Brasile stiamo valutando anche
altri Paesi, in primis [Australia e I'Inghilterra. Lo sviluppo del
progetto Idalia & stato chiaramente rallentato dal covid, ma
siamo assolutamente positivi nel poter riprenders al piit presto
la nostra espansione all’estercs, moconta Santini. <Da cltre tre
anni Centroedile sta lavorando al progetio [dalia, che nasce con
la volonti di promuavere all'estera § migliori prodosti taliani
nel settore delle Aniture di pregio = di lusso. 1 design italiano
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& riconosciuto in tutto il mondo come punto di riferimento per
I'alta moda, il cibo e il lusso, & anche nel mondo delle finiture &
dell’architettura le aziende italianes sono riconosciute per qualita
ed eleganzas..

CRESCITA A DVE CIFRE

Né 2019 Centroedile Milano ha raggiunto 38 milioni di euro di
fatturato, con un tasso di crescita superiore al 13%, « continua 2
propors come punto di riferimento per architetti, imprese edili e
privati, con prodotti e servizi per la progettazione, la costruzione &
la ristrutturazione. Alla classica offerta di materiali & attrezzature
per l'edilizia, nei punti vendita Centroedile sono presenti le aree
Creatu per il fai-da-te e Home per le finiture casa e i complementi
d'arredo. Per i punti vendita ex Spaberg «al momento intendiamo
mantenere & conservare le singole identita di business separate,
valorizzando l'ottimo lavoco sinoe a oggi sviluppato, con obiettivo
di continuare ad sssere al servizio dei nostri clientis, spiega I'ad di
Centroadile. <Unirsmo la forza della nostra organizzazione tecnica
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DALL EXPERTISE
ALBRICOLAGE

QOltro all' ampia possibilita di acquisto d matarial odik, prodots per
lNdradica, i giardinaggio, | pulzia o I3 dimaezzions, | chonti
di Cantroadile Milkno, grzie a una consolidata partnarship con
ka sodota Hss Nolo @ Controadile Sorviz, possono trovam presso
i punti vandita service point dedicati 3 noleggio di attnezature
per lodizia o 3l eoupero @ trasporto dallo macerka, con maezi
asunorzati @ nel ngoroso rispatto di tutte ke procadure @ normative.
Complatano 'offerta una consulenza qualificata sulle nuove wecniche
di costnziona @ ristrutturzione © Fassistorea por b stesura di
praventivi, capitolati o gestiona dalle pratiche amministrative. Ghi
showroom sono dedicati all esposiziona di un ampio assortimento di
finlturo imoma od astemea, con amblentziona dal vivo di solwioni
rubinattoria, porto o biindatl. | clienti degh showroom possono
usufruirs ancha o numerosi servizi, quali insallazions, progettzione
@ randering, assisterza post-vendita. Infine, par gli appassionati di
bricolagal‘insegna Graatu metts 3 disposizione prodotti @ un team di
esperti por offrira tutto il necessanio par dmantarsi in piccoll @ grandi
Bvori di costnuzione, caszione, nipanzicne @ restaura.

Due immagini dol puntovendita idaka in Basik

e la presenza sul territorio alla riconoscuta forza commerciale
di Spaberg. Si tratta di un passo molto importante e strategicos
che arriva in un anno completamente anomalo, dominato dalla
pandemia da coronavirus. Un importante investimento sul futuro
che non ha perd spaventato il gruppo lombardo, sul mercato da
piit di 40 anni.

LA STRATEGIA

«Un'esperienza cosi prolungata e la managerialita ajutano a
individuare occasioni di sviluppo anche nei moment di crisis,
chiarisce Santini. «E importante conoscere la composizione del
proprio portafoglio & ampliare l'offerta dei propri servizi per
rispondere alle esigenze del mercato. Con questa filosofia abbiamo
completato anche 1acquisizione di Spaberg, nell'ambito di una
strategia volta 2 valutare tutte le occasioni offerte dal mercato.
Nel 2021 & aspettiamo di consolidare la nostra strategia, che
prevedera comungue la ricerca continua di nuove opportunitis.
Opportuniti che non prescindono dalla formazione continua del
personale e da un'attenzions costante alla comunicazione e al
business. <] nostri punti vendita sono inseriti in un processo di
comunicazione online: siti, social, app, tusti volti 2 farci conoscere
come risolutori di problemi per i nostri clienti. Il nostro personale
inoltre & sempre in formazione per essere allaltezza dei mutamenti
di mercato. Un rivenditore oggi per avere successo deve essere
sempre attento ai collaboratori, con attivita di formazione e
di corporate identity, alla progettazione, intesa come sviluppo
continuo di servizi ai clienti, &, nonostante questo periodo non
aiuti, mantenere il proprio focus sul businesss.
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